








lhr Prasentationskonzept

Partner — der Motor fur professionelle Kontakte

Als Partner positionieren Sie lhr Unternehmen mit deutlicher Logoprasenz
in einem hochwertigen, ausgesuchten UmfelB, auf unseren Marketing
broschiren, in Anzeigen sowie auf unseren Webseiten zur Konferenz.

Weiterhin ist ein Sponsoring dBashmenprogramms — beispielsweise einer
Abendveranstaltung — méglich. Ihr Firmenname wird vor und wéahrend der
Tagung an besonders exponierten Stellen zu sehen sein.

Mdgliche Varianten sind zB.:

= Haupt- und Co-Sponsoring

= Gastgeber eines Social Events (VIP-Frihstick, Kaffeepause,
Lunch, Cocktail, Dinner, etc.)

= Sponsor der Tagungsunterlagen

= Moderation von Diskussionstischen zu ausgewéahlten Themen

= Fachausstellung

= Conference Webcast Partner

= Newsletter

Fachausstellung — das Medium fir Ihre Kernkompetenz

Als Aussteller prasentieren Sie lhre Produkte und Dienstleistungen in
gehobener Atmosphére. Zentrale Ausstellungsflachen in direkter Nahe
zum Konferenzbereich garantieren eine hohe Frequenz und gute Kontakt
mdglichkeiten.

Ihr Ausstellungspaket:

= Standflache von &?

= Ein Teilnehmerfreiplatz inklusive Tagungsunterlagen

= Eine Person als Standbetreuung inklusive Verpflegung

= Teilnahme an der Abendveranstaltung

= [hr Logo und Firmenportrait in der Konferenzbroschire

= |hr Logo und Firmenportrait auf der Homepage der Veranstaltung

= |hr Logo und Firmenportrait in den Tagungsunterlagen

= |hr Logo erscheint imdRmen einer Media-Préasentation wahrend
der Pausen im Konferenzraum

Marketing-Unterstiitzung fur lhr Unternehmen

Direct Mailings

Unterstiitzend wenden wir uns per Direct Mail an
Uber 60.000Kontakte der ersten beiden Fuhrungs
ebenen von Banken und Sparkassen. Mit Ihrem Logo
und Firmenportrait in der Konferdmaschire sind Sie
hierbei stets prasent — auch auf der Homepage der
Veranstaltung www.zukunftsforum-sparkassen.de, die
jahrlich circa 25.00(Mal besucht wird.

Im Fokus der Medien

Die Handelsblatt Jahrestagung ,Zukunftsstrategien
fir Sparkassen und Landesbanken® hat sich als fester
Termin in die Fach- und Tagespresse etabliert.

= Rund 20 Journalisten nutzen jedes Jahr die Mdéglich
keit Uber die Veranstaltung zu berichten.

= 2010 erreichte die Jahrestagung in den Printmedien
eine Reichweite von rund 300.000 Lesern. Berichtet
haben: Handelsblatt, Der Tagesspiegel, Bank Intern,
Sparkasse u.v.m

= Uber TV-Berichte im ZDF wurde 2010 &eighweite
von 3.380.000 erreicht.

= Dariiber hinaus wurden vier Agenturmeldundreu{
ters, Dow Jones, Bloomberg News) und einige Online-
Artikel verfasst.




